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SO OS ya 
ARCADI ESPADA 

~ urgencia de que esta ciudad haga algo 
por Félix de Azúa es manifiesta: una me­
dalla. una adopción . un destierro bien pa­

. do. cualquier cosa. Pero algo habrá que 
Iccr por el hombre que en la primavera 

'CI'C 1982 permitió la recuperación psicoló-
gica de Barcelona a partir de denunciar 

inclito Tiranic- su hundimiento en la 
:diocridad y en el olvido. La influencia 

_ ese articulo benefactor ha sido inmensa 
y poco a poco van apareciendo nuevas 
r -Jebas: ya se sabe, por ejemplo. que la 
I .se emblema de la generdción olímpica. 
(~ Barce/ona més que maí que ahora ago­
niza. tuvo al escritor catalán como inspi­
rador incuestionable. 

- La campaña del més que maí se puso 
( marcha en 1985. O sea. algo después de 
la aparición de ese artículo. Pero la idea 
tuvo un parto lento y es verdad que lo que 
r ; hizo reaccionar fue el ambiente des­
e :0 por Azúa. esa Barcclona encallada. 
- Enrie Casas es el gerente de imagen del 

Ayuntamiento de Barcelona y el hombre 
( : ha seguido paso a paso la conversión 
, Barcelona en un producto de consumo. 
b-Ayuntamiento se inspiró para ello en 
las campañas autopropagandisticas de al­
g las ciudades de Extremo Oriente. caso 
d Singapur •. en la experiencia de Nueva 
\--.;,rk y en la de algunas ciudades inglesas. 

' 1 )Dvergencia més que mai' 
L nes próximo un nuevo eslogan de ca­
rácter ·corporativo. Ara, Barce/ona ¡tu, 
sustituirá al Berree/ona més que mai. La de­
c ón de acabar con él no ha sido fácil y 
h ta el último momento los publicitarios 
evaluaron la posibilidad de conservar el 
eslogan. Al final, sólo sobrevivirá la B que 
le io soporte gráfico. ese extraño anima­
li patriótico en el que unos ciudadanos 
Vtnln a Miró. otros el Bar¡;a y otros el Me­
diterráneo. El eslogan textual que ahora 
f( - 'U había sido obra de L1uís Casadevall 
y : la antigua agencia RCP, y la verdad 
~~ue prendió. A pesar de su aroma seout 
-según las encuestas municipales. eran 
.los votantes de Convergencia los que más 
se !ntían identificados con ella-. de la 
-di :uJtad de una tradueción exacta al cas­
teIrano o al inglés -Azúa dice con perfec­
ta seriedad que el castellano sostene/la y 
11( nmendalla es la única traslación posi­
bl a esa lengua-o se convirtió rápida­
m'l:nte en el signo d:1 nuevo estado de las 
cosas ciudadano y resumió la emulsión de 
w :ierto patriotismo barcelonés, contra­
PI ;to, en apariencia, al del nacionalismo 
g<>-!mante, Fue el cobijo de otros esló­
ganes igualmente memorables como el 
Br-~elona, posa't guapa, para cuya circu­
la In los técnicos. vista la resistencia de 
Ia_ vema lingüística - "maca. hem de dir 
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Ara, Barcelona i tu sustituye al Barcelona més que mal 

bonica o maca!"-. tuvieron que echar 
mano de la autoridad del Diccíonarí Mol/, 
allí donde guapa refulge con ortodoxia. 

Bien: todo eso acabó ya y parece que su­
cedió hace mucho tiempo. El Ayuntamien­
to, a partir del áspero febrero que se aveci­
na. ha optado por la introversión. Aunque 
eso no va a decirlo así Enrie Casas. 

-Ara, Barce/ona i tu, en efecto. Le he­
mos dado muchas vueltas, comprenderá. 
Hay quien proponía una campaña fuerte, 
que combatiera la perversión del pesimis­
mo. Pero eso quizá fuera artificial. y la ar­
tificialidad es el peor pecado del publicis­
ta . Ahora queremos que el ciudadano 
goce, de una forma madura, de su ciudad. 

Solos ya. sin el foco cenital del mundo 
sobre nuestras cabezas. se nos invita a go­
zarla. Asegura el gerente que la campaña 
va a mantener el tono caracteristico de la 
publicidad municipal, lejano del patema­
lismo y el acento hard. pero que va a in­
corporar instrucciones para el manejo cí­
vico de la ciudad: cn el Ayuntamiento 
preocupa -desde todos los puntos de vis­
ta- la degradación de la herencia olimpi· 

• 

ca. Un ejemplo del tono comunicativo y 
temático de la campaña puede ser esta 
suave y elíptica admonición planeada 
ante la apoteosis de coches aparcados so­
bre las aceras: "Hay barceloneses que 
piensan que las aceras de su ciudad son 
demasiado anchas. ¿1ü qué opinas?" 

La tendencia es pensar que con el ~ 
eelona més que mai concluye una epoca f~ 
lizmente glosada por los saltitos del lU-l 
Maragall en la plaza -antes que el padre 
omnipotente o el abuelo sabio y pondera­
do, Maragall encamó en el imagins.rio ro­
lectivo al tío brillante., imprevisi e y oóm­
plice-. La epoca. también., en que 1~"Ó 
desde Kentucky Mr. Tra\ y 
la escasez humana de la Villa impQ tn 
ta n sólo la feliz anunci: . • 
Sin embargo, que b . ~ 
acabe es una e.,,~te n~ 
nos a prueba.. Sobtc\7l\'iT ;a es:l 
arr3S3.dora y ~~u~ ~ n\ 
oomplic.ado ue fcl).: ~ el •• 
tando, -adcm!.~ ~-.h ' . 
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Desde la trad 
na en la que 
de pequeño ( 
nas se ponen 
mano. ello eq 
los contratos . 
abuelo hacía 
ves de Grano 
más requerim 
de manos . E 
uno de esos I 
tal manera al 
mente podía r 
los corrillos d 

Todo ello [ 
te cuando he 
tando durame 
es un claro ir 
acuerdos que 
mento sobre . 
nómica. Tod, 
Antoni Zaba!; 
se dieron la ro; 
bólicamente le 
bían acordado 
no se trata d 
IRPF. sino de 
bra". Y añadí¡ 
catalanes. a ti 
que no cum¡ 
dada", Dentro 

. ca que acostun 
ténninos noso, 
quieren a veces 
trimonialista. p 
se que la un:u 
partidos catala 
ción de gestión 
elación dellRI 
fiere a sus pal 

. tono de legitim 
Nadie p3.f'O 

acuerdo eJ.i;;ti~ 
const::l.IlC:ia escnt 
festar :l \ 'Ol"CroS 

ITa que "'ro que 
obliga . C\l.m 
dri3mos ~ . 
t1'J)\: b. ~'''\lic .• 
mas in\ 
por~t\)~ 
~~~ 
ses ~~"\S..F 
b:t\S <k M 
~ 
su~llb 
v~(Q~ 
Ó:ni~gw.rd 
~ la poi 
~ fo.rmas~ 
dd gecial t1 .rent 
imponancia.. Lo 
ma ro cualquier I 
minutos después 
pol:iticos requerí 
di, s. de ro uni 
tumbnd a tra 
declarativa de lo: 
d- d .laraciooes.. 
C' iC\n~ t,.:.. rl"l;"lIC' 


